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Verde d'impresa

Aziende senza piu dubbi:
il cleantech conviene

Elena Comelli
wwy Appoggiando le mani sui fo-
ri praticati nei pannelli delle sale
macchine per far passare i cavi,
gli addetti del centro elaborazio-
ne dati di Boeing, uno dei pilt
grandi del mondo, si sono accor-
ti che l'aria fredda utilizzata per
mantenere bassa la temperatura
deicomputer usciva rapldamen-
te. E bastato tapparé quei buchi,
per evitare uno spreco dienergia
da 68smila kilowattora, che co-
stava al colosso di Seattle ssmila
dollari all'anno. In questo modo,
Boeing ha fatto un passo in avan-
ti verso l'obiettivo di tagliare il
25% deisuoiconsumi elettricien-
tro il 2012. E ha dato una mano
all’ambiente, limando le sue
emissioni di anidride carbonica.
Manon¢lasola.
Nelgrandebusiness l'efficien-
za energetica e le soluzioni eco-
sostenibilisono ormai considera-
te universalmente necessarie,
nonsolo per migliorare I'immagi-
ne, ma anche per tagliare i costi.
Lodicel'ultimorapporto «Clean-
tech matters» di Ernst & Young,
condotto su pili di 300 aziende a
livello mondiale. Nel delineare
la corsa agli investimenti verdi
delle loro aziende, i manager in-
tervistati hanno indicato come
fattore piti importante «leffi-
cienzanelle operazioni per ridur-

re i costi» insieme a quello di
«soddisfare gli obiettivi di soste-
nibilitd interna e di cambiamen-
to climatico» e non molto lonta-
no da questi hanno posizionato
I'esigenzadi«incrementare leen-
trate tramite prodotti e servizi
nuovio giaesistenti». I177% con-
sidera «molto importante» il be-
neficiosui costi, che ¢il principa-
le elemento per determinare 'in-
vestimento in prodotti e servizi
di tecnologia pulita per le azien-
de.Unatendenza confermataan-
che inItalia: secondo unaricerca
Swg per Greenbean, il 79% dei
manager italiani ¢ convinto che
la sostenibilita stimoli a innova-
re processi e prodotti e per '86%
&un’opportunita di comunicazio-
ne. Anche se per I'87% € ancora
un’opportunita nascosta.

Non ¢ un caso, del resto, che
per rimettere in moto I'econo-
miamondiale abbattuta dallacri-
si si sia ricorsi a un Green New
Deal: il 15% dei piani di stimolo
all'economia varati globalmente
I'anno scorso, stimati sui 2.800
miliardi di dollari complessivi,
sono diretti a interventi verdi,
nella convinzione che la ricon-
versione del sistema energetico
rilancera 'occupazione e creera
nuove aziende innovative. Mal-
grado gli esiti del vertice di Co-
penhagen, dunque, le tecnologie
pulite continuano a correre in

Borsa. «E non siamo che all'ini-
ziow, precisa Will Oulton, re-
sponsabile del Ftse Group per gli
investimenti sostenibili. Gliindi-
ci della Borsa di Londra legati al
greenbusiness hanno unacapita-
lizzazione complessiva di 23 mi-
liardi di euro.

11 mercato & convinto che la
macchina per la riconversione
dell’economia mondiale verso
una bassa intensita di carbonio
non abbia bisogno dei politici: ha
gia caricato a bordo le multina-
zionali e ormai viaggia da sola.
Anzi, nel grandebusiness cisono
almeno una decina di coalizioni
che fanno da traino, cercando di
stimolare 'assunzione diprovve-
dimentiseridifronte ai rischidel
cambiamento climatico. E ne na-
scono continuamente di nuove.
Una di queste, il Carbon Disclo-
sure Project; raccoglie 330 delle
maggiori compagnie americane
comprese nell’'S&P 500 e altri
duemila colossialivello mondia-
le, fra cui la russa Gazprom e la
cinese Huaxin Cement. «Le gran-
diaziende-sostiene Paul Dickin-
son, il capo del progetto - dimo-
strano di essere pronte, capaci e

.desiderose di intraprendere mi-

sure periltaglio del’anidride car-
bonica». «Se non ci muoviamo
subito - conferma Brad Figel, di-
rettore affari pubb11c1 di Nike -
tutto diventera pilt costoso e ri-

schioso». «Il 95% dei nostri pro-
dotti¢basato sul cotone - fanota-
re Anna Walker di Levi Strauss ~
elascarsita d’acqua potrebbe di-
ventare undrammay. «Gli obbli-
ghi regolamentari rappresenta-
no un forte incentivo all'innova-
zione e l'innovazione spinge il
pubblico ad accettare modelli
pit efficienti. Chi sara capace di
prevenire questi obblighie diim-
plementare fin d’ora standard ri-
gorosi di efficienza, acquisira un
vantaggio competitivo sui con-
correnti», commenta Volkswa-
gen, che partecipa al progetto.
Nell’ambito delle telecomuni-
cazioni, ¢ di questigiornilanasci-
ta della Green Touch Initiative,
un consorzio su scala planetaria
promosso e organizzato dai Bell

Labs di Alcatel-Lucent con lo:

scopo di sviluppare le tecnolo-
gie necessarie per rendere le reti
di comunicazione mille volte
piu efficiehti dal punto di vista
energeticorispetto aoggi. Unari-
duzione dimille volte corrispon-
de alla possibilita di alimentare
le reti di comunicazione - a pari-
ta di prestazioni ~ per tre anni
con la stessa quantita di energia
oggiimpiegata per il loro funzio-
namentoinunsologiorno.Ilcon-
sorzio Green Touch unisce lea-
der nel mondo industriale, come
At&t e China Mobile, e del mon-
doaccademico, come Stanford ¢
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