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Planet life economy disegna una mappa del bilancio sociale. Con qualche critica

La galassia dell’impresa etica
L’86% offre soldi. Il 27% produce beni sostenibili

DI MARCO A. CAPISANI

e aziende italiane utilizzano i

bilanci come modalita pit ve-
loce per comunicare il loro impe-
gno nella responsabilita sociale
d'impresa. L'altenzione va, cosi,
pittall’apparire in linea con valo-
ri etici e sociali piuttosto che im-
pegnarsi concretamente per uno
sviluppo sostenibile e compatibi-
le dell’economia. A deserivere il
contributo del mondo industriale
nel terzo settore & la Fondazione
Planet life economy, ente forma-
to da manager, esperti di marke-
ting e comunicazione, che ha
svolto l'indagine sulla corporate
social responsibility in Italia in-
titolata «Csr ed economia compa-
tibiles.

Su un campione di 100 bilanci
soeiali, ambientali o di sostenibi-
lita (redatti da aziende della
grande distribuzione, del com-
parto energetico o del largo con-
sumo), I'86% patrocina solo atti-
vitd di mecenatismo indirizzan-
do contributi a progetti di solida-
rietd. I¥ spesso la coscienza o la
tradizione familiare dell'impren-
ditore, secondo 'indagine della
Fondazione, a far i che il mondo
produttivo s'impegni nel sociale.

~ Gli strumenti pit utilizzati Ha

» Attiviia di solidarieta o mecenatismo B6%

* Programmi di gestione responsabile delle risorse umane 89% {

[- Progettl di co-marketing con antl non profit 53%

» Modifiche sostenibili sui procass| produttivi 27% 7J

(di cui il 55% contro I'emissicne dl potveri e CO,., I| 39% contro lo sperpero

= Programmi di controllo e riduzione degll inquinanti B0%
idric, il 61% contro quello elettrico e il 70% a favore del riciclaggio di rifiuti)

TR

| Fonte: elaborazione I-ialiaOggi- su dati Planet life EE{;HEJ‘I;T.;

—

Ne sono esempi tra i piu diffusi il
sostegno economico per la lofta
alle malattie, alla poverta o bor-
se di studio e sponsorizzazione di
eventi culturali e sportivi.

Dalle mere donazioni (che non
presuppongono alti standard
qualitativi di gestione, sottoli-
neano dalla Fondazione, ma solo
voci di spesa ad hoce nei bilanei) i
arriva a una forma di impegno di-
retto: quella di progetti marke-
ting con partner non profit. E il
53% degli intervistati, infatti,
che partecipa ad eventi promo-
zionali o di visibiliza sociale d'im-
presa con enti, di cui Cittadinan-
za attiva, Legambiente o Sodali-
tas sono solo un esempio. A que-

sta tipologia diimpegnosocialesi
affianca, poi, '89% degli indu-
striali intervistati che pianifica,
invece, nuovi programmi di ge-
stione responsabile delle risorse
umane. L'obiettivo & il migliora-
mento del «workplaces, garan-
tendo tra gli altri le pari oppor-
tunita, la sicurezza o la forma-
zione nell’ambiente di lavoro. Un
impegno, in questo caso, che non
& solo volontario ma soprattutto
imposto dall’evoluzione della
normativa italiana e comunita-
ria in materia di diritto del lavo-
10 e protezione ambientale.

1l vero salto di qualita, sempre
secondo la Fondazione Planet life
economy, si ha con la fascia piu

contenuta del 27% che interviene
direttamente sui processi produt-
tivi. Le modifiche strutturali mi-
rano, nelle intenzioni degli indu-
striali, a creare prodotti vera-
mente compatibili utilizzando ri-
sorse rinnovabili.

C'é chi punta sui cieli integrati
di aequa ed energia rinnovabile,
chi sullo smaltimento degli scari-
chi e altri ancora sulla lotta all'in-
quinamento acustico o elettroma-
gnetico.

1l bilancio finale che tratteggia
la Fondazione Planet life eco-
nomy mette in evidenza i risul-
tati raggiunti dalla corporate so-
cial responsibility in Italia, tra
cui la crescita delle organizzazio-
ni internazionali che propongono
modelli standard peri Csr repor-
ting e la sempre maggiore im-
portanza attribuita alla certifica-
zione Sa 8000 (che estende la ve-
rifica della qualita produttiva
anche sul versante ambientale).
Lia Fondazione, perd, suggerisce
di puntare su un nuovo modello
di catena del valore compatibile.
Per ogni standard di qualita (at-
nosfera, acqua o rumore) vanno
definiti, infatti, criteri definitivi
con cui misurare i livelli richiesti
di compatibilita.
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