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a tecnologia € spesso
I considerata, e non a

torto, una delle piu

grandi  responsabili
degli impatti sull’ambiente.
Ma non solo. Quello che
spesso sfugge ai piu, infatti, &
che puo anche contribuire a
costruire uno sviluppo eco-
sostenibile all’insegna della
tutela ambientale. I1 comples-
S0 rapporto tra tecnologia e
ambiente & ormai sempre pill
spesso oggetto di discussioni,
riflessioni e proposte.

Esiste perd un’unica consa-
pevolezza: solo I'uso corretto
e innovativo delle tecnologie
potra contribuire a un am-
biente migliore. Oggi, infatti,
la tecnologia offre mezzi
sempre piu raffinati e specia-
lizzati per assicurare un giu-
sto equilibrio ambientale,
grazie al miglioramento dei
processi produttivi, al rispar-
mio energetico, alla riduzio-
ne degli sprechi, al recupero e
al riciclo di materiali, alla
corretta gestione del fine vita
dei prodotti informatici ecc.

Verso
il mercato

Gia da tempo le imprese
provvedono a sottoscrivere le
certificazioni ambientali ne-
cessarie, © comunque a ot-
temperarne gli obblighi in
termini di legge. Ma una par-
te di esse si sta muovendo
VErso un aspetto pilt econo-
mico, pitt di mercato. Inizia-
no a vedere cio¢ I'impegno
nei confronti dell’ambiente, i
progetti e 1 prodotti eco-com-
patibili ed equosolidali come
parte del loro business e del
loro piano di marketing. Eco-
compatibilita intesa come
strategia aziendale, dunque, e
non solo come senso etico.
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Impatti ad alta
tecnologia

La scelta di scommettere
sulla sostenibilita dello svi-
luppo, agendo in maniera
eco-efficiente, & stata abbon-
dantemente ricompensata, sia
da un punto di vista economi-
co sia di ritorno di immagine.
Queste aziende e organizza-
zioni che, in diverse ma-
niere, garantiscono il lo-
ro impegno sul fronte del
rispetto ambientale e del-
lo sviluppo sostenibile
sono un modello da imi-
tare, un punto di riferi-
mento per costruire un
futuro migliore, senza
dover necessariamente
rinunciare allo sviluppo
tecnologico, ormai di-
ventato un treno in corsa
impossibile da arrestare.

Esse costituiscono la
testimonianza del fatto
che si puo agire nel ri-
spetto dell’ambiente di
oggi e di domani, rica-
vandone un vantaggio
competitivo.

Questo cambiamento
costituisce un fattore
molto importante, per-
ché segno dei tempi che fi-
nalmente stanno cambiando.
«E di fondamentale impor-
tanza che questo cambio di
mentalitd venga mostrato al
grande pubblico — afferma
Fabio Riva, titolare di Blizz,
agenzia di comunicazione
specialistica —. Purtroppo in
Italia la strada da percorrere
¢ ancora lunga. Ma la rispo-
sta positiva dei consumatori
fa ben sperare. In altri Paesi
europei e del mondo si assi-
ste a una vitalita estrema-
mente forte e vivace da que-
sto punto di vista, cosa che
nel nostro Paese ha sempre
stentato a prendere piede».

Oggi anche i nostri conna-
zionali cominciano ad ab-
bandonare i tradizionali cri-

teri di scelta, basati su fattori
come prezzo, qualita, brand,
giusta disponibilita nel mer-
cato ecc., per indirizzare le
proprie preferenze in funzio-
ne di prodotti che provengo-
no da aziende attente agli
aspetti sociali e ambientali.

Finalmente anche in Italia,
quindi iniziamo ad assistere
al dilagare di una presa di

coscienza, una maggiore
sensibilita e una sempre pill
diffusa cultura ambientale.
Grande successo ha riscos-
S0, per esempio, la “distribu-
zione compatibile”, un pro-
getto che unisce competitivita
e sostenibilita ambientale, il
cui obiettivo ¢ quello di crea-
re un modello eco-compatibi-
le dell’intera filiera di produ-
zione, distribuzione, consu-
mo e riciclo. L’idea & quella
di implementare un modello
di ciclo di vita del prodotto il
piu simile possibile a quello
del ciclo di vita di una qua-
lunque risorsa naturale, da
una parte beneficiando della

qualita intrinseca dei prodotti
e dall’altra creando i presup-
posti strutturali, logistici e di-
stributivi per una loro diffu-
sione e fruizione con il mino-
re impatto ambientale com-
plessivo possibile.

Esempio concreto ¢ Crai,
prima catena distributi-
va in Italia ad applicare
la teoria della distribu-
zione compatibile e che
sta promuovendo I’Eco
Point, un’idea innovati-
va per ridurre sprechi
energetici e materiali at-
traverso il quasi com-
pleto abbattimento di
packaging e imballaggi.

Pasta, frutta secca,
biscotti, detersivi, ali-
menti per animali e
molti altri prodotti ven-
gono acquistati sfusi,
secondo la quantita de-
siderata dal consumato-
re, utilizzando flaconi e
sacchetti di carta o di
plastica compostabile,
che possono essere uti-
lizzati piu volte o smal-
titi senza arrecare alcun
danno all’ambiente.

I vantaggi sono piuttosto
evidenti: una maggiore tutela
ambientale, grazie ai risparmi
energetici e alla riduzione dei
rifiuti da imballaggio; prezzi
pil bassi, per la riduzione dei
costi di trasporto e di trasfor-
mazione, che incidono inevi-
tabilmente sul prodotto fina-
le; la possibilita per il consu-
matore di comprare la quan-
tita di prodotto desiderata.

Presentato per la prima
volta durante la scorsa edi-
zione di Smau, I’Eco Point si
potra presto trovare nei su-
permercati Crai di tutta Italia.

Il merito della distribuzio-
ne compatibile spetta a Pla-
net life economy foundation
— Plef — un’organizzazione
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libera, indipendente e senza
scopo di lucro, che conta og-
gi 120 soci, nata nel 2003
dalla volonta di imprenditori
e manager consapevoli, per
promuovere una nuova vi-
sione di sviluppo economico
che rispetti I’ambiente.

La forza dell’associazione
consiste nella capacita di pen-
sare a progetti non solo eco-
compatibili, ma che possano
anche essere applicati con
convenienza economica, ri-
solvendo finalmente il bino-
mio “vantaggio per I’ambien-
te e vantaggio economico”.

«L’obiettivo ¢ di rendere
compatibili e praticabili i
principi dello sviluppo soste-
nibile con I’economia di
mercato e la societa. In qua-
lita di imprenditori e mana-
ger, noi riteniamo che sia
possibile unire i principi del-
lo sviluppo sostenibile, che a
volte risultano troppo astrat-
ti, all’interno dell’economia
di impresa», afferma Paolo
Ricotti, presidente, fondato-
re e ispiratore dell’associa-
zione. La distribuzione com-
patibile rientra in un progetto
piu ampio promosso da Plef:
la catena del valore compati-
bile, strumento che consente
alle imprese di massimizzare
il valore aggiunto senza che i
costi incidano sull’ambiente
e la societa.

E per portare avanti questo
progetto, Plef lavora in col-
laborazione con il mondo
della ricerca, delle istituzioni
e delle imprese, per favorire
I’evoluzione della compati-
bilita tra ambiente, societa e
mercato. «Lunicita dell’ as-
sociazione — aggiunge Ricot-
ti — consiste nel fatto di na-
scere dalle imprese stesse,
riuscendo cosi a rendere su-
bito applicabili e competitivi
i suoi progetti, modelli e
strumenti di gestione».

Altra iniziativa di grande
importanza attualmente in at-
to & Impatto Zero, ideato da
Marco Roveda, fondatore di
LifeGate, piattaforma del
mondo eco-culturale e vero e
proprio punto di riferimento

per chi desidera salvaguarda-
re [’equilibrio dell’ecosiste-
ma. «La mission della nostra
associazione — dice Roveda —
si esprime nella diffusione di
tre punti fondamentali: i con-
cetti della qualita della vita;
la consapevolezza che 1’uo-
mo deve costituire un anello
dell’ecosistema, deve vivere
facendo parte della natura e
non alle sue spalle; un nuovo
modello d’impresa e di co-
municazione che esprima i
valori etici, eco-sostenibili ed
equosolidali».

Seguendo questo pensiero,
LifeGate ha creato un vero e
proprio network, costituito da
radio, portale Internet e maga-
zine. E per rendere la sua filo-

sia effettivamente in grado di
smaltire. L’anidride carboni-
ca ¢ la responsabile dell’e-
quilibrio dell’ecosistema; es-
sa rappresenta la causa prin-
cipale dell’effetto serra e de-
¢gli sconvolgimenti del clima
che ne derivano.

Le conseguenze ormai le
conosciamo tutti: riscalda-
mento del pianeta, alluvioni,
desertificazione ecc. Fortu-
natamente gli alberi sono un
vero e proprio magazzino di
anidride carbonica; hanno la
preziosa proprieta, cioe, di
assorbire la CO,. E quindi
fondamentale non solo pro-
teggere le ultime grandi aree
verdi della nostra Terra gia
esistenti, ma crearne di nuo-
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sofia meno virtuale, ha creato
una serie di attivita, quali una
clinica olistica, il LifeGate
Restaurant, LifeGate Café€ e,
appunto, Impatto Zero.

Progetto
a impatto zero

Impatto Zero ¢ il primo
progetto italiano che concre-
tizza gli intenti del protocol-
lo di Kyoto, per valutare e ri-
durre le emissioni di anidride
carbonica. «E necessario ren-
dersi conto — spiega Roveda
— che stiamo vivendo al di
sopra delle nostre possibilita:
produciamo, infatti, piu in-
quinanti di quanto il pianeta

ve. «Tutto puo essere a Im-
patto Zero — continua Rove-
da —. Persone, oggetti, eventi,
uffici, aziende. Si puo facil-
mente calcolare quanta CO,
viene emessa nell’atmosfera
e compensare la propria
emissione, contribuendo alla
riqualificazione e tutela di
boschi e foreste. LifeGate ha
gia avviato un progetto di ri-
qualificazione e conservazio-
ne della foresta tropicale in
Costa Rica e un progetto di
creazione e tutela di aree bo-
schive in Lombardia, all’in-
terno del Parco del Ticino».
Un organismo di controllo
della Comunita europea, poi,
certifica I"effettivita dell’in-
tera filiera. Nel 2004 Life-

Gate ¢ riuscita a portare a
termine ben 287 progetti a
Impatto Zero; tra i pitt im-
portanti, il milione e 200.000
copie vendute di Harry Pot-
ter e il calice di fuoco, quar-
to libro della serie; il tour ita-
liano di Vasco Rossi; tutte le
puntate del Festivalbar e
I’ultima edizione di Smau,
caso decisamente di rilievo,
poiché per la prima volta una
manifestazione di informa-
tion technology aderisce a
un progetto di lavoro con ri-
svolti sociali e ambientali.

Il fenomeno dell’e-waste
sta assumendo dimensioni
impressionanti: si parla di
una produzione pro capite di
14 kg all’anno e di una cre-
scita media del 3-5%. Per
questo motivo, azioni di sen-
sibilizzazione e corresponsa-
bilizzazione nei confronti di
tutti gli attori della filiera
(produttori, distributori, ge-
stori fine vita e utenti finali)
sono fondamentali. E proprio
per venire incontro a questa
esigenza, Cdc, una delle pit
importanti societa italiane
nella produzione e distribu-
zione di prodotti informatici
e recentemente quotata sul
segmento TechSTAR di Bor-
sa Italiana, ha lanciato un’in-
teressante iniziativa chiamata
Ecodigitale.

«Ecodigitale — spiega Leo-
nardo Pagni, amministrato-
re delegato della societa — &
un’operazione socio-ambien-
tale di autoregolamentazione
prima nel suo genere in Ita-
lia, tesa a sensibilizzare 1’o-
pinione pubblica in merito
alla fondamentale importan-
za della corretta gestione del
fine vita dei prodotti infor-
matici». Ecodigitale, avviata
nel luglio del 2004, prevede
la raccolta e il ritiro di pro-
dotti informatici a fine vita su
tutto il territorio nazionale,
attraverso una rete capillare
di oltre 200 punti di vendita
Computer Discount, per poi
assicurarne un trattamento
compatibile.

Nicole Bottini
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