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TENDENZE E SCENARI

Per uno sguardo allargato sugli
argomenti affrontati in questo
articolo, vi segnaliamo il se-
guente Percorso di Lettura:
PL-0507-008 (Etica e imprese
nel largoconsumo: il compor-
tamento socialmente respon-
sabile delle imprese del largo
consumo)
www.largoconsumeo.info
/percorsi

asta, riso, legumi, spe-
Pzie, caramelle, frutta
secca, dolciumi, cerea-
li, caffe e petfood in
recipienti trasparenti e per-
fettamente igienici: un enor-
me “giocattolo” munito di
leve che il consumatore
aziona per far uscire il pro-
dotto, riempire il sacchetto e
pesarlo sulla bilancia, pro-
prio come avviene da tempo
con frutta e verdura. Siamo
in un EcoPoint Crai, uno
spazio dove la spesa si fa in
modo diverso, nel rispetto
dell’ambiente (parola chiave
“Crai”, argomento “Distri-
buzione organizzata” su
www.largoconsumoinfor-
mationsystem.info).
L’obiettivo ¢ I’eliminazio-
ne del packaging attraverso

IMPRESE E AMBIENTE

La spesa senza vuoti a perdere

di Alessandra Guerra*

nualmente per il mercato in-
terno.

Questa ¢ la posizione di
Planet Life Economy Foun-
dation, onlus nata nel 2003
per favorire ’evoluzione del-
la compatibilita fra ambiente,
societd e mercato attraverso
la traduzione dei principi teo-
rici in processi concreti e pra-
ticabili. Il suo progetto, de-
nominato Distribuzione
Compatibile, attribuisce alle
catene della distribuzione un
ruolo strategico nella diffu-
sione di un atteggiamento
eco-compatibile, e Crai ¢ la
prima a avervi aderito appli-
candolo concretamente attra-
verso I’EcoPoint: un ritorno
all'idea della pitut antica bot-
tega dello speziale, combina-
ta pero a una tecnologia all’a-
vanguardia. Il consumatore
ha la liberta di scegliere in
prima persona il prodotto e di
acquistarne solo la quantita
desiderata, utilizzando per il
trasporto sacchetti di mate-
riale compostabile in pasta di
legno che possono essere uti-
lizzati successivamente 0
smaltiti senza impatto am-
bientale. «Le prime speri-

I’acquisto sfuso (in bulk)
di prodotti prima disponi-
bili solo gia confezionati,

GLI ECOPOINT CRAI
E | VANTAGGI
DELL’'OFFERTA SFUSA

muovendo dal problema
quanto mai attuale dei ri-
fiuti, dei quali in Italia, sul
totale prodotto in un anno,
gli imballaggi costituisco-
no ben il 50% in volume ¢
i1 30% in peso (oltre 11 mi-
lioni di tonnellate). Cosa
puo fare la grande distribu-
zione in un’ottica di ridurre
sprechi energetici e mate-
riali? Sicuramente molto,
se si considera che 1’ali-
mentare ¢ il settore com-
merciale maggiormente
coinvolto dal problema,
impiegando il 60-70% de-

gli imballaggi prodotti an-

11 aperti in 2 anni in ltalia

Il primo & stato inaugurato a Oulx (To) nel
2005

mentazioni di prodotti sfusi
sono state realizzate da cate-
ne statunitensi particolar-
mente innovative e attente
come WholeFoods ~ riferi-
sce Corrado Menozzi, re-
sponsabile EcoPoint Crai —, e
non a caso le nostre attrezza-
ture provengono da li».

Gli EcoPoint aperti in due
anni sul territorio nazionale
sono undici, a partire dal pri-
mo inaugurato a Oulx, in
provincia di Torino, nel giu-
gno 2005: con I’apertura del
dodicesimo, Crai stima di
raggiungere un risparmio di
750.000 confezioni a perdere
ogni anno.

Mutamento
culturale

Ma la vendita sfusa si tra-
duce anche in vantaggi per i
distributori, in termini di fi-
delizzazione e di differen-
ziazione rispetto alla con-
correnza, e per i clienti. Il ri-
sparmio per il consumatore
cambia in base al prodotto:
se per la pasta il prezzo
scende di un 5-10% circa,
caffe e frutta secca registra-

no almeno il 15%, cara-

melle e legumi il 20-

25%. riso e cereali il
40%, e fino all’85% le
spezie. E partita poi nel
novembre 2006, in Pie-
monte, la sperimentazio-
ne della vendita sfusa di
prodotti liquidi alla spi-

Con I'apertura del dodicesimo, si rispar-
mieranno 750.000 vuoti a perdere I'anno

na, per ora limitata ai de-
tersivi per pavimenti, in-

21,771 litri di detergenti sfusi in 5 mesi
hanno evitato un consumo di 5,21 milioni
di litri d’acqua e di 31,86 Megawatt di
energia e ridotto la CO, emessa di 2,91
tonnellate (dati Ecologos)

Il consumatore paga in meno dal 5-10%
per la pasta al 20-25% per caramelle e le-
gumi, al 40% per il riso e i cereali, al'85%
per le spezie

dumenti, piatti € ammor-
bidente: il cliente compra
solo la prima volta il fla-
cone vuoto — che potra
riutilizzare per gh acqui-
sti successivi — al prezzo
di 50 centesimi, ¢ lo
riempie con le diverse ti-
pologie di detersivo. L’i-

Fonte: elaborazioni Large Consumo

niziativa, destinata a

estendersi a tutto il terri-

torio nazionale, si colloca in
questo caso nell’ambito di
un progetto dell’Assessora-
to all’Ambiente della Re-
gione Piemonte, che ha ri-
preso e rielaborato le fina-
lita dell’idea originaria di
Ecologos, gruppo di ricerca
indipendente torinese che
lavora nel ramo da sette an-
ni. Tutte le catene della di-
stribuzione e i produttori di
detersivi presenti sul territo-
rio nazionale sono stati con-
tattati: Auchan, Ipercoop e
Crai sono le insegne che vi
hanno aderito, mentre deter-
sivi ¢ macchinari vengono
forniti dall’azienda toscana
Solbat. «Nel corso del tem-
po — dichiara Cinzia Vacca-
neo, ricercatrice Ecologos e
coordinatrice del progetto
su incarico della Regione —
entreranno in scena nuovi
produttori e ipermercati: an-
zitutto Coop e 11 Gigante.
Inoltre € stato dimostrato in-
teresse per il progetto da
parte di gruppo Selex. Le ri-
sposte che ci stanno arrivan-
do sono molto positive, in-
dice di una vera evoluzione
culturale del cittadino: se
sette anni fa questi era mol-
to titubante nell’accettare
iniziative del genere, ora ¢ il
primo a richiederle con en-
tusiasmo e in modo proposi-
tivo». Dalle prime rilevazio-
ni di Ecologos risulta che in
5 mesi sono stati venduti
21.771 litri sfusi di deter-
gente, equivalenti a altret-
tanti flaconi non prodotti: in
termini energetici, sono sta-
ti cosi risparmiati 5,21 mi-
lioni di litri d’acqua, 31,86
Megawatt di energia, e 2,91
tonnellate di CO, non emes-
sa. Per il consumatore — as-
sicurano i curatori del pro-
getto — il risparmio puo arri-
vare al 40% al litro.

*Pentapolis
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