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Sviluppo sostenibile

e finanza compatibile

firmata a Roma la Costi-

tuzione europea. L’I

gennaio 2002 & stato in-
trodotto I’euro in gran parte
dell’Unione europea e 1’1
maggio 2004 I’Unione euro-
pea ¢ passata da 15 a 25 Pae-
si, la popolazione da 308 a
456 milioni di persone.

Tre eventi che molti consi-
deravano pura utopia pochi
decenni fa si sono avverati.
Altri cambiamenti strutturali
e globali sono in corso, pur
se meno visibili, ma che pro-
babilmente avranno effetti
pill immediati sulla vita dei
cittadini, mi riferisco alle
nuove regole contabili appli-
cabili alle imprese: Ias, ¢ al-
I'entrata in vigore di Basilea
2. Queste provocheranno dei
cambiamenti nel modo di
operare delle imprese di tut-
te le dimensioni. E cio av-
verra in un momento in cui il
mercato si aprira all’interno
dell’Unione europea e ad al-
tri mercati mondiali.

I 1 20 ottobre 2004 ¢ stata

Un nuovo modo
di competere

Questo contesto altamente
dinamico ci obbliga a riflet-
tere su un nuovo modo di
competere sul mercato e ci
impone di considerare la re-
sponsabilita che abbiamo
verso il nostro ambiente e la
nostra comunita. Uno di que-
sti aspetti viene definito so-
stenibilita. Fino a pochi anni
fa in finanza si parlava di so-
stenibilita per descrivere un
prodotto o un mercato che
avrebbe continuato a produr-
re un certo reddito non solo
per [’anno in corso, ma anche
per gli anni successivi, I’oriz-
zonte temporale di riferimen-
toeratrai5ei 10 anni. I pia-

ni a medio termine contava-
no molto su prodotti /o mer-
cati sostenibili. Oggi le im-
prese si sono evolute e il ter-
mine sostenibile tiene in con-
to le risorse naturali del terri-
torio in cui opera, lo sfrutta-
mento di queste risorse e la
loro disponibilita nel tempo
(il caso forse piu eclatante ri-
guarda la previsione della
consistenza dei giacimenti
petroliferi) o la loro riprodu-
cibilita. Sostenibile & anche il
monitoraggio dell’ impatto
inquinante dell’impresa.

Pit complesso & poter
esprimere un parere sull’ef-
fetto dell’attivita economica
sulla comunita poiché con la
globalizzazione in atto, defi-
nire qual ¢ il livello di benes-
sere della comunita da usare
come parametro & piu diffici-
le. Con il mercato allargato a
nuove nazioni (la Cina, per
esempio), & possibile che il
livello di benessere a cui sia-
mo abituati debba essere ri-
definito. Abbiamo gia visto
pit di un caso di rinnovi con-
trattuali al ribasso per non
trasferire produzioni in Cina
(Siemens) o per non chiude-
re I’azienda (Alitalia). Ma
non possiamo da un lato ral-
lentare lo sviluppo delle na-
zioni piu povere né dobbia-
mo trasferire il prezzo piu al-
to al consumatore.

Un prezzo piu alto ¢ giusti-
ficato solo in un’ottica di
contributo alla sostenibilita.
Ma anche le logiche di soste-
nibilitd devono poter essere
applicate a livello globale. In
Italia e in Europa il problema
¢ particolarmente sentito ¢ la
Commissione europea ha gia
pubblicato un libro nel luglio
del 2001 sulla responsabilita
sociale delle imprese. Il go-
verno italiano (Ministero del
Lavoro e delle Politiche so-

ciali) ha promosso fin dal
2002 la Corporate Social Re-
sponsibility (Csr) con varie
iniziative che hanno tra i ri-
sultati pit concreti I'istituzio-
ne di uno sportello per la Csr-
Sc (Social committment)
presso le Camere di commer-
cio con I’obiettivo di fornire
indicazioni alle imprese sui
set di indicatori da adottare.
Oggi sono operativi gli spor-
telli a Milano e Roma.

La finanza & I’elemento
propulsore di tutta I’attivita
economica ed ¢ trasversale a
tutto il sistema industriale e
dei servizi.

E quindi il punto da cui de-
ve partire ['ispirazione di
qualsiasi iniziativa che ha
come finalita lo sviluppo so-
stenibile. E probabilmente
anche lo strumento piu effi-
cace per strutturare meccani-
smi di incentivazione adatti
a ottenere maggiore atten-
zione e rispetto sia dell’am-
biente sia della comunita.

Verso un rating
“etico”

L'applicazione della Costi-
tuzione europea e I’applica-
zione delle regole di Basilea
2 avranno un impatto sulla fi-
nanza compatibile, ma questo
impatto non ¢ ancora chiara-
mente avvertibile. Basilea 2
non tiene ancora in sufficien-
te considerazione i parametri
dello sviluppo sostenibile.
Dovranno essere applicati dei
correttivi per poter raggiun-
gere questi risultati e uno de-
gli sforzi per chi ha sensibi-
lita all’ambiente, come Plef
(Planet life economy founda-
tion), sara di individuare e
proporre questi nuovi indica-
tori. Pill in concreto per arri-
vare al rating per impresa

(che condiziona la concessio-
ne o meno di credito e il suo
prezzo) si potra ponderare:

— I'impatto dell’impresa sul
territorio,

— il suo contributo al suppor-
to di iniziative socialmente
utili, quali aiuti a scuole,
ospedali ecc,

— la quota destinata alla ricer-
ca e innovazione in ottica
di sostenibilita, eventual-
mente sostituendola all’at-
tuale contributo governati-
vo per la ricerca e sviluppo
che non sempre va alle im-
prese pill meritevoli.

Altro strumento da consi-
derare per incentivare le im-
prese all’attenzione alla so-
stenibilita puo essere quello
fiscale. All’'impresa con
comportamento pitl sosteni-
bile si potrebbe applicare
un’aliquota fiscale ridotta a
livello locale o nazionale,
oppure una ritenuta sulle ob-
bligazioni emesse piu bassa
in modo da incentivare 1’in-
vestitore e rendere la raccol-
ta di capitali piti conveniente
per I’impresa.

Alcune proposte per valu-
tare il comportamento soste-
nibile dell’impresa possono
essere:

— bilanci certificati anche
sotto I’aspetto della soste-
nibilitd con un rating;

—societa di certificazione
della qualita che emettano
un rating;

— pubblicare un bilancio di
sostenibilita;

— avere nella “mission” an-
che la sostenibilita.
Banche e assicurazioni so-

no attive sul fronte della so-

stenibilita infatti alcune han-
no gia adottato un codice eti-

co e pubblicato un bilancio di

sostenibilita.
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