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MARTURANO ALLA GUIDA
DI ATEX IN ITALIA

ederico Marturano ¢ sta-
to nominato managing
director per I'ltalia di Atex,
uno dei mag-

professionale, Marturano ¢
I'uomo giusto per ricoprire
il nuovo incarico, come ha
sottolineato il

giori produttori
mondiali di si-
stemi e servizi
per 'editoria e i
media. La so-
cieta, che anno-
vera tra i suoi
clienti oltre mil-
le editori di
quotidiani e pe-
riodici nel mon-
do, negli ultimi

ceo di Atex, Jim
Rose, annun-
ciando la sua
nomina. Tren-
totto anni, pa-
dovano, laurea-
to in economia,
Marturano ha
mosso i primi
passi proprio
nel mondo digi-
tale, in Jumpy,

anni si € specia- Federico Marturano, l'Internet com-
lizzata in parti- managing director per pany della Fi-

colare nei [I'ltalia di Atex.

ninvest, per

software per ge-
stire in maniera integrata
contenuti editoriali e pub-
blicita e nei sistemi multi-
piattaforma (stampa, on li-
ne e mobile), affiancando
I'evoluzione dei gruppi me-
dia nei business digitali.
Grazie all'esperienza ma-
turata nella sua carriera

passare poi al
gruppo Monrif, dove — co-
me direttore generale di
Monrif Net — ha lanciato il
portale d’informazione
Quotidiano.net e le edizioni
on line dei tre giornali del
gruppo, Il Resto del Carlino,
La Nagzione e Il Giorno. Nel
2007 ¢ il fondatore di Italia

News, la prima syndication
di quotidiani italiani per la
pubblicita on line, di cui &
nominato amministratore
delegato, incarico che man-
tiene anche quando, nel
2009, passa all'Unione edi-
toriale, dove ha guidato il
tournaround del gruppo
multimediale sardo. In Atex
mettera ora a frutto tutte
queste esperienze per af-
fiancare gli editori nelle lo-
ro iniziative digitali, met-
tendo a disposizione gli
strumenti che la societa of-
fre per incrementare 'au-
dience (e i ricavi) sulle varie
piattaforme, dalla stampa al
web, agli smartphone, ai ta-

blet.

LA CONFINDUSTRIA
DELLE IMPRESE DIGITALI

Il 9 giugno & nata Confin-
dustria digitale, federazio-
ne che si propone di pro-
muovere lo sviluppo del-
I'economia digitale italia-
na, varata da Assoteleco-
municazioni-Asstel, I'asso-
ciazione della filiera delle

RUTIGLIANO ALLA PRESIDENZA DELLA FERPI

llVorrei rendere Ferpi espressione reale delle tan-
te anime della professione di relatore pubblico,
con la partecipazione delle aziende, della pubblica
amministrazione, delle agenzie di comunicazione,
delle universita e cosi via. E vorrei farla diventare

scritto il suo documento programmatico, nel quale si
prefigura un mandato di rinnovamento nella gover-
nance, nel rapporto tra i soci e nella formazione.
Undici i nuovi consiglieri (su 25) nel rinnovato
comnsiglio. Tra questi anche Anna Martina, direttore

imprese di tle, Assinform,
che rappresenta il settore
dell'information techno-
logy, Anitec, che riunisce i
produttori di tecnologie e
servizi di ict e consumer
electronics, e Aiip, I'asso-
ciazione degli Internet pro-
vider. Un pool di realta a
cui fanno
capo im-
prese che
danno la-
voro a
250mila
addetti,
per un
fatturato
annuo di
Stefano Parisi, oltre 70
presidente di miliardi
Confindustria dj euro.
digitale. Stefano
Parisi,
presidente di Asstel, guida
la nuova formazione, coa-
diuvato dai vice presidenti,
Paolo Angelucci, a capo di
Assinform, e Cristiano Ra-
daelli di Anitec. “La crea-
zione di un unico e forte
polo di rappresentanza
dell'industria dell’ict, in li-

una comunita coesa e partecipata, in
grado di mettere al centro delle pro-
prie attivita le esigenze di tutti i soci
con 'obiettivo di testimoniare il valo-
re delle relazioni pubbliche nei con-
fronti degli stakeholder e legittimare
cosi il proprio operato”. Patrizia Ru-
tigliano, milanese, direttore relazioni
istituzionali e comunicazione di
Snam Rete Gas, saluta cosi la sua ele-
zione alla presidenza della Ferpi, la
federazione dei professionisti delle
relazioni pubbliche che il 17 giugno
ha rinnovato il consiglio direttivo na-
zionale e che negli ultimi tre anni &
stata presieduta da Gianluca Comin,
direttore delle relazioni istituzionali
di Enel.

comunicazione del Comune di Torino
e assessore alla Cultura nella nuova
giunta Fassino, e Costanza Esclapon,
direttore relazioni esterne di Wind.
Rutigliano, laureata in lingue e let-
terature straniere, giornalista profes-
sionista, prima di arrivare in Snam &
stata direttore comunicazione di Au-
togrill (dall’aprile 2004 al novembre
2009), dove ha seguito il processo di
sviluppo e diversificazione del busi-
ness del gruppo in Italia e all’estero.
Ancora prima era stata responsabile
relazioni esterne di Fastweb e
dell’ufficio stampa di e.Biscom
(2001-2004) curando lo start up della
societa fin dalla quotazione. Dall’ot-
tobre 1997 al gennaio 2001, infine, &

www.ecostampa.it

La candidatura della professionista patrizia Rutigliano, direttore rela- Stata portavoce al Comune di Milano,
milanese alla presidenza della Ferpi & zjoni istituzionali e comunicazione durante la fase di privatizzazione
stata sostenuta da oltre un centinaio di Snam Rete Gas e nuovo presi- delle principali municipalizzate.

di firme di associati che hanno sotto- dente della Ferpi. G. Lis.

112 - PRIMA/GIUGNO 2011

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Planet Life Economy Foundation

068864




Mensile Data

06-2011
112/21
2/10

Pagina

Foglio

nea con quanto avviene in
altri Paesi europei, & un
passaggio necessario per
valorizzare la convergenza
fra le tecnologie dell'infor-
mazione e della comunica-~
zione elettronica”, spiega
Parisi. “Il nostro compito &
contribuire alla creazione
delle condizioni migliori
per favorire gli investimen-
ti e realizzare in Italia gli
obiettivi dell'’Agenda digita-
le, promuovendo l'uso di
Internet e lo sviluppo dei
servizi digitali nel privato e
nel pubblico”.

CON MASINI CLASS
PUNTA SULLA
MULTIMEDIALITA

E considerato tra i mi-
gliori professionisti della
pubblicita. Grande orga-
nizzatore e motivatore di
uomini, uno che non molla
mai la presa sulla rete ven-
dita, quindi capace di por-
tare sempre a casa ottimi
risultati. Con la nomina di
Fabrizio Masini ad ammi-
nistratore delegato di Class
Pubblicita, 'editore Paolo
Panerai porta in scuderia
un cavallo di razza a cui af-
fidare “la responsabilita
della gestione ordinaria
della con-
cessiona-
ria e di
tutte le
attivita
commer-
ciali”. Do-
menico
Ioppolo,
lasciata la
carica di
ammini-
stratore
delegato,
assume
quella di presidente opera-
tivo occupandosi delle stra-
tegie di Class Pubblicita.

Passato per i vertici di
Manzoni, Publikompass e
Publiepolis, Masini ap-
proda a fine maggio in
Class, editrice che in que-
sto primo trimestre ha re-
gistrato ricavi per 29,7
milioni di euro con un in-
cremento dell’8,7% sul
precedente. Una crescita a
cui in particolare ha con-
tribuito la buona raccolta
delle aree tiva € out of ho-
me tv. Tra le prime mosse
di Masini c’e infatti l'inte-

Fabrizio Masini,
amministratore
delegato di Class
Pubblicita.

llSe questo target metropolitano esi-
ste, e la ricerca dimostra che esi-
ste, allora il quotidiano gratuito Metro
¢ un mezzo straordinario per raggiun-
gerlo, per modalita di diffusione e per
stili e contenuti giornalistici”. Giam-
paolo Roidi ¢ il direttore di Metro Ita-
lia - edito da luglio 2009 da Mario Fa-
rina e a livello di branding parte inte-
grante del network Metro Internatio-
nal - che martedi 17 giugno ha intro-
dotto la giornata milane-
se con cui il gruppo Me-
tro ha presentato la ri-
cerca globale ‘The Me-
tropolitan Report’, con
I'obiettivo di scandaglia-
re valori comuni e abitu-
dini innovative di un tar-
get considerato in forte
ascesa.

A spiegare i risultati &
arrivato in citta anche
Per Mikael Jensen, presi-
dente e ceo di Metro In-
ternational, che diffonde
il suo free press in 120
citta di 19 Paesi di quat-
tro continenti, con circa
17 milioni di lettori com-
plessivi. In Italia il quoti-
diano diretto da Roidi ha

NELLE GRANDI CITTA C’E SPAZIO PER ‘METRO’

dam, Santiago, San Paolo, Seul, Syd-
ney, San Pietroburgo, Stoccolma,
Tokyo, Toronto).

“L'incontro e la fusione costante di
culture, idee e razze nelle moderne
citta producono una mentalita globale
e aperta. I metropolitani non sono af-
fatto spaventati dai nuovi cambiamen-
ti”, ha detto Per Mikael Jensen, secon-
do il quale, inoltre, “i prerequisiti per
apprezzare la vita in un luogo che devi
condividere con milioni
di altre persone sono la
tolleranza e la compren-
sione, e a lungo andare
I’emergere della menta-
lita metropolitana diven-
tera una cattiva notizia
per i patriottici di tutto il
mondo”.

La ricerca ha messo in
luce come i metropolita-
ni si identifichino forte-
mente con la loro citta
(67%). Sono benestanti,
socialmente liberali,
sempre in movimento,
coscienti dei problemi
globali e ambientali e
ben informati. Sono de-
finiti pit dalla loro co-
mune cittadinanza che
dalla loro razza e cultu-

circa 1,5 milioni di lettori

(secondo I'ultima indagi-
ne Audipress) per tutte le
8 edizioni di Milano, Ro-
ma, Torino, Firenze, Ge-

L’editore di Metro in Italia, Ma-
rio Farina (a destra), con Per
Mikael Jensen, presidente e
ceo di Metro International, alla
presentazione della ricerca

ra. Apprezzano la mul-
tietnicita della vita in
citta, con il 65% di loro
che afferma che preferi-
sce vivere in una comu-

nova, Bologna, Cagliari e
Sassari.

Scopo del ‘Metropolitan Report’, rea-
lizzato dalla societa di ricerche svedese
United Minds, ¢ di fare luce su menta-
lita, valori e stili di vita dei ‘metropoli-
tani’ — persone che hanno tra i 18 e i 49
anni e vivono nelle grandi citta del
mondo - con l'obiettivo di riuscire a co-
municare meglio con questo target.
L’indagine ha coinvolto 15mila indivi-
dui che lavorano o studiano in 30 gran-
di cittd (Amsterdam, Atene, Barcellona,
Pechino, Berlino, Budapest, Citta del
Capo, Copenhagen, Hong Kong, Lisbo-
na, Londra, Madrid, Citta del Messico,
Milano, Montréal, Mosca, Mumbai,
New York, Parigi, Praga, Roma, Rotter-

‘The Metropolitan Report'.

nita multietnica rispetto
a una omogenea. L'indagine, infine, ri-
vela come i metropolitani siano grandi
consumatori, interessati sia alle noti-
zie internazionali (67%) che a quelle
locali (65%).

Dopo la ‘prima’ milanese, nelle pros-
sime settimane la ricerca verra presen-
tata nelle alire citta mondiali che fanno
parte del network di Metro, con la pub-
blicazione di editoriali indirizzati ai let-
tori del giornale e attraverso presenta-
zioni e seminari per gli inserzionisti, i
media e le agenzie pubblicitarie, ai
quali verranno presentati i risultati
specifici delle varie citta.

G. Lis.

grazione della rete vendi-

ta di queste due aree, pri- | pia cifra.

del gruppo cresce a dop-

Tv, Class Life, Tv Moda e
Class Horse Tv e con la out

mo passo di una strategia
multimediale della con-
cessionaria che coinvolge
i mezzi digitali e web che
stanno dando ottimi risul-
tati: Milanofinanza.it, ad
esempio, nel primo trime-
stre ¢ aumentato del
36,3% e la raccolta sui siti

Il gruppo - impegnato
anche a migliorare le gia
buone performance del
quotidiano Italia Oggi che
sulla tabellare ha ancora
margini di crescita — sta in-
vestendo parecchio sul
fronte della tivii digitale
con Class Tv Msnbc, Class

of home tv. In particolare
quest'ultima, a giugno, &
stata al centro di un'indagi-
ne Gfk Eurisko dedicata al
consumo di Moby, la ‘ur-
ban tv’ installata sugli au-
tobus pubblici di Milano,
Roma, Siena, Padova e Ba-
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ri. Secondo la ricerca, 'au-
dience degli schermi sui
bus ¢ di circa 1,6 milioni di
contatti giornalieri, in pre-
valenza donne, giovani e
giovani adulti, di istruzione
superiore.

Un target prezioso che al
90% guarda Moby Tv e al
73% le pubblicita trasmesse,
che si aggiungono a quello
che Class Editori e la con-
trollata Telesia raggiungono
anche attraverso gli schermi
in metropolitana, negli aero-
porti e sulle autostrade.

SITCOM RICAPITALIZZA E
AUMENTA LA RACCOLTA

1l 28 giugno l'assemblea
dei soci della media holding
Sitcom mettera all’ordine
del giorno una ricapitalizza-
zione del valore di un milio-
ne di euro. L'operazione
serve a ripianare i buchi la-
sciati da alcune sfortunate
iniziative tra cui la chiusura
di Nuvolari magazine e la
cessazione del canale digi-
tale My Tv.

Per il gruppo guidato da
Valter La Tona arrivano
buone no-
tizie dalla
concessio-
naria in-
terna Dad
Digital
Adverti-
sing che
dichiara
‘ una rac-
Valter La Tona, colta su-
presidente e am- periore
ministratore de- de] 20%
legato di Sitcom. rispetto al

2010. Un
risultato a cui partecipano
tutte le attivita di Sitcom spa
a cui fanno capo Sitcom Te-
levisioni, la societa che pro-
duce i canali televisivi Alice,
Arturo, Leonardo, Marcopo-
lo e Nuvolari, Sitcom Edito-
re, la casa editrice che pub-
blica tra gli altri le riviste Ali-
ce Cucina, Case & Stili e
Marcopolo Diari di Viaggio,
Sitcom Media, specializzata
nell'ideazione e produzione
di contenuti per piattaforme
digitali, e Paesaggi Italiani,
dedicata alla produzione ci-
netelevisiva e musicale.

L

APPLE E IL RE DEI BRAND NEL 2011

razie al successo del tablet iPad e

dello smartphone iPhone, Apple ha
superato in un colpo solo Google e Ibm,
piazzandosi al primo posto nella Brandz
Global Top 100, la classifica 2011 dei
brand mondiali di maggior valore stilata
da Millward Brown, societa di ricerca
specializzata nella pubblicita, nel
marketing e nella comunicazione del
gruppo Wpp.

Al quarto posto si piazza McDonald’s,
guadagnando due posizioni rispetto al
2010, seguita da Microsoft e Coca-Cola,
che perdono entrambe una posizione. Al
settimo posto At&t, uno dei brand piu in
ascesa (ha guadagnato 15 posizioni); ma
il record di crescita — com’¢ ovvio, vista
I'enorme diffusione mondiale raggiuntia
dal social network - spetta a Facebook:
+246 posizioni. Un balzo all'insti (+141

le e motore di ricerca cinese fondato nel
2000. Tra i brand che hanno perso piu
posizioni figurano la Bank of America
(-43), Bp (-37, dopo il disastro della
piattaforma petrolifera nel Golfo del
Messico), la banca spagnola Santander
(-37) e due produttori di telefonini,
Nokia (-28) e BlackBerry (-20), che non
hanno saputo reggere la concorrenza
con Apple e Android. Le societa tecnolo-
giche dominano comungque la classifica
con sei brand nelle prime dieci posizio-
ni: Apple, Google, Ibm, Microsoft, At&t
e China Mobile.

La classifica di Millward Brown si ba-
sa su vari fattori, tra cui una stima del
contributo che il brand da ai ricavi della
societa, la valutazione degli asset intan-
gibili, una misura della percezione dei
consumatori e una stima del potenziale

posizioni) I'ha fatto anche Baidu, porta- | di crescita. °
1 50 brand di maggior valore nel 2011
Valore del Variazione Valore del Variazione
Brand brand nel rispetto Brand brand nel rispetto
2011 ($M) al 2010 2011 ($M) al 2010
1 153,285 84% 26 z 24,312 23%
2 111,498 2% 277 @DTOYOTA 24198 119%
3 100,849 17% 28 HSBC{» 22,587 -4%
+ M\ 81,016 2% | 20 palifmm 1419%
Microsoft 3%
6 (ol 5%
7 atat 19,782 -4%
8 Mardbar 19,542 NA
9 Ogg“n;g 19,350 1%
o @ 19,102 246%
i1 Bc @ 17,597 N/A
o ® 17,530 20%
18 Y= 17,290 15%
14 amazoncom 17182 3%
16 Ve 17115 23%
16 E 16,973 10%
7 16,031 19%
e @ 16,908 N/A
19 Ridom T 16314 2%
20 VISA 15,062 0%
16,719 1%
16,674 17%
15,449 19%
24 Qopmeps 15,427 5%
05 " atackBeny 15,344 12%
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