IMPACT DRIVEN INNOVATION

o

0 A
6‘. v."
\ég v



Che cosa si intende per IMPATTO SOCIALE?

IMPACT

«Llimpatto sociale e la capacita di
- — ] un’organizzazione di contribuire ad un
«Il concetto di impatto sociale e definito come': |'I \ cambiamento in un determinato campo d’azione
cambiamento non economico creato dalle attivita modificando lo status quo di una persona o di una
delle organizzazioni e dagli ) comunita destinatari dell’attivita sociale» (Perrini
investimenti»(Emerson et al. 2000; Epstein & e Vurro 2013).
Yuthas 2014).
«L'impatto sociale viene definito come il
«Ll'impatto sociale & I'attribuzione delle cambiamento sostenibile di lungo periodo
attivita di un’organizzazione ai risultati sociali (positivo o negativo; primario o
complessivi di pit lungo termine» (EVPA secondario) nelle condizioni delle persone
2013). o nell'ambiente che I'intervento ha

contribuito parzialmente a
realizzare»(Zamagni 2015).




Perché parliamo di IMPATTO SOCIALE?

IMPACT
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- OPEN IMPACT

Nato da un progetto di ricerca
e oggi una Startup Innovativa
Spin-off della ricerca dell’Universita di Roma
«Tor Vergata»
in continua evoluzione




OPEN IMPACT

& un ecosistema aperto di conoscenze e

competenze
sull’impatto sociale,

e in grado di abilitare i decisori

a compiere scelte
sempre piu consapevoli.




OPEN IMPACT

favorisce il riconoscimento

e la remunerazione del valore
non considerato dalle metriche
finanziarie tradizionali
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OPEN IMPACT

FACILITA, CREA, ABILITA
Come?




La forza del digitale

PIATTAFORMA ARTIFICIAL
® DIGITALE INTELLIGENCE
o
o°
o

Attraverso I'adozione del ciclo dell’impatto sociale (Social Impact Lifecycle
Management), OPEN IMPACT trasforma l'approccio con cui disegnare,
monitorare, misurare, valutare e comunicare I'impatto di organizzazioni,
progetti, programmi e politiche
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A chi si rivolge?
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Ry IMPACT
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O % ASSESSMENT
o z Pubblica Amministrazione
- Enti Terzo Settore & imprese
48] impact-oriented
o 05
o Fondi di Investimento ad ACCOUNTABILITY
) impatto sociale e
IMPACT
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Ambiti Progetti
-~

Social Big Data

| nostri numeri

10.87MLd [ B 76.07Mld

Capitale Investito Valore Generato

Business

CSR 71,08M|.n . 497.18Mln

Education Investimento medio
Empowerment

Ritorno medio

Environment )
Macro-Aree di Qutcome

‘ ‘ 1606 ‘ 1689 ‘ 1490

Wellbeing 3088 0 1996 0

Health
Housing
Migration °°'"m”"""
Technology Sm,ew

Volunteering 18%

21351 193Mln

153 129

Impatti Analizzati Beneficiari Report Validati Organizzazioni censite




OPEN IMPACT

Design your impact
Follow your impact

Show your impact




Design your Impact.

1. Utilizza la Mappa degli Impatti, che fa emergere dai dati nuove connessioni, insight e conoscenze grazie
all'intelligenza artificiale, il supporto decisionale ideale per la progettazione di impatti evidence-based.




Design your Impact.

2. Pianifica progetti impact-driven attraverso un ambiente digitale di gestione del ciclo dell’'impatto.

Progetti Programmazione
impact-driven ad impatto

HONONONOK

Innovazione Big Data
amministrativa

Valutazione
di impatto e Finanza ad
sostenibilita impatto

(@) (e) (o)

Comunicare
ali impatti
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GOALDE
Design your Impact. coALD3
GOALDT
GOALDS

3. Programma gli impatti attesi, collegandoli a standard internazionali GOALD?
(SDGs ed ESGs) e nazionali (BES). o
GOAL12

GOALD2

GOALOS - Decent Work and Economic Growth GOALO1 - No Poverty GOAL11 - Sustainable Citiesan...

GOAL12 - Responsible Consumptionand Prod... | GOALDS - Gender Equ..
9 - Industry Innovation and Infrastructure

GOALO2 - Zero Hunger

GOALTS .. |

GOAL4 - Lif .




Design your Impact.

4. Applica la Teoria del Cambiamento (ToC), tramite l'utilizzo di benchmark territoriali e internazionali.

INDICATORI
ASSUMPTIONS >
ENABLERS

ES

Better health and wellbeing
Decrease in the number of acute care hospital presentations

Developed basic self-care skills (Hygiene, cooking, cleaning)

Family members worry less about their loved ane

% of young people experienced an increase in feeling of pride for school or youth centre. A small change was reported by 5 young people that was not valued as a significant change (11%)

63% responded that they felt strongly that they feel part of the community where they live
A minimum charge for boiler insurance over 1 year
Change in N* of women going out on their own

Cast of food induded in food parcel

Proxy Finanziaria A
-

Young people mediating inte the home and claiming benefits 1.484,60
Young pecple increase their self-esteem through team activity 2.340,00
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OPEN IMPACT

Follow your impact




Follow your Impact.

1. Utilizza la piattaforma Open Impact per monitorare, misurare e valutare I'impatto della tua organizzazione,
grazie a un ambiente digitale dedicato e al modello proprietario:

ISA2 = Impatto Sociale * Impresa Sociale.

VRN
Modello ISA2

NS

VR 7~ N\
ISA2 Early Stage ISA2 Advaced
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Follow your Impact.

2. Utilizza IS*2 Early Stage per preparare la tua organizzazione all'impatto, misurando: (A) la valutabilita
dell’impatto (Social Evaluability Readiness); (B) la percezione di sostenibilita economica.

ISA2
Early Stage

SER PSE

Social Evaluability Percezione Sostenibilita
Readiness Economica
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Follow your Impact.

3. - Misura e valuta con 1572 Advanced I'impatto sociale della tua organizzazione attraverso I'analisi di 6
dimensioni chiave.

Promozione
STEP1 di iimprenditorialita

Sezionel

Sostenibilita

Co-progettare I'impatto sociale T ———

(ponderazione)

STEP 2

STEP 3

Conseguenze
sulle politiche
pubbliche

Sezionelll

Misurazione dell'impatto sociale
(6 dimensioni di analisi)

Relazioni
con la comunita
eil territorio
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Follow your Impact.

4. - Abilita processi di capacity building e rigenerazione della tua organizzazione, dei tuoi prodotti e dei tuoi
servizi verso un modello orientato all’impatto.

Macro-Aree di Qutcome

Community
34%

Y m 2% W 86 W 208

o 2934 0 1955 D 1821

People 50%

Ambito: Educazione

A2 "



OPEN IMPACT

Show your impact
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Show your Impact.

Cunninghame Housing Association’s Vineburgh Regeneration Initiative

o;(f o Valore generato per Stakeholders
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4,63 4,91Mln

Valore Generato

Capitale Investito SROI
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Show your Impact.

Aree di Outcome S

Improved family relations

Reduced health cost
{reduced homelessness)

Increased self-asteem
{gained
o - qualification/job)
Reduced chance 01' people I‘rom Vineburgh becoming homeless - 9.00 (20.45%)
becoming homeless

“»  Cunninghame Housing Association’s Vineburgh Regeneration Initiative

I Increased turnover

Indicatore

Indicatore

I N° of apprentices and ...

Indicatore

I N® of apprentices finis...

I N® of apprentices gaini...

Indicatore

1

Stakeholders
13
Stakeholders

22
Stakeholders

9
Stakeholders

CHA records
Fonte

Apprentices and Trainee ...
Fonte

Apprentices and Trainee ...
Fonte

Apprentices and Trainee ...
Fonte

I N° of apprentices repo... 17 Apprentices and Trainee ...
3 less anti-social behav... 23.328,00 Cabinet Office, Unit Cost ...
Proxy Finanziaria Value Fonte
Additional annual rent...  272.000,00 CHA records
Proxy Finanziaria Value Fonte
Amount customers wo... 19,63 Primary research, RIMU c...
Proxy Finanziaria Value Fonte
Average annual spend ... 348,00 Family Spending 2014 (Li...
Proxy Finanziaria Value Fonte

Top Mops UK; SelClene A...

I Average cost 1 day cle...

-78,00
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Il Futuro e Impact Driven

OA& O&
Contatti: ’)?'
www.openimpact.it QY
info@openimpact.it \és



https://www.openimpact.it/#section-intro
http://www.openimpact.it/

