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Diminuisce la rilevanza delle notizie comunicate
dalle imprese
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Piu della meta relative ai produttori; la distribuzione
decresce

Suddivisione News Per Macro Categorie
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Articoli per Settore d’'Intervento nel Tempo in %
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| processi esterni hanno maggior peso, ma calano, soprattutto nel
retail. Si investe di piu in processi interni, soprattutto i fornitori, in
un’ottica di filiera

Setto re d'l Nntervento Ripartizione per operatore (hnumero news in valore percentuale)
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Distributori focalizzati sul sociale, produttori e fornitori
sull'lambiente, ma nell’ultimo anno si registra piu attenzione verso
gli aspetti di impatto economico (effetto crisi)

Articoli per impatto
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Statici sull’ambiente, calo nel sociale (fine crisi
sanitaria) e attenzione all’aspetto economico

Ripartizione per Impatto nel Tempo in %
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Salute, produzione/consumo responsabile e cambiamento climatico
rimangono predominanti. Attenzione al personale e investimenti
nell'innovazione come risposte alla crisi economica
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